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Studiendesign Molkerei

Nationale Themenumfrage

DE & FALLZAHL
Mobile Befragung national via PIA App, N=404

‘GRUPPE

Personen (E18-59 J.), online-reprasentativ Alter & Geschlecht
Zielgruppe: Personen befragt die mind. an einem Tag
unterwegs sind, mind. seltener Molkereiprodukte
konsumieren und mind. seltener Molkereiprodukte kaufen

LDZEIT
Befragungszeit National 27.02.— 06.03.19 (KW 09-KW10)

STITUT

Trend Research, Hamburg
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Haufigkeit Kautf Molkereiprodukte WallDecaux

Premium Out of Home

ich

Grof3teil konsumiert Molkereiprodukte mindestens einmal wdchent

Wie haufig kaufst Du Molkereiprodukte ein?

88% kaufen mindestens
einmal die Woche
Molkereiprodukte

Taglich ¥ 5%
Mehrmals pro Woche . 32%

Einmal pro Woche - 50%

Mehrmals pro Monat = 10%

Einmal pro Monat | 2%

|
Seltener 1% m Gesamt

Frage: ,Und wie haufig kaufst Du Molkereiprodukte ein?” Gesamt N=404,



Beliebtheit Milchprodukte WallDecaux
Kase ist das beliebteste Molkereiprodukt

Welche der folgenden Molkereiprodukte konsumierst
Du regelmaBig?

kise N 84%
Butter/ Margarine [ 76%
Milch | 76%
Joghurt | 71%
Quark [T 41%
Sahne/ Créme fraiche/ Schmand [T 36%
Skyr B 20%
Andere* | 1% w Gesamt

Frage: ,Jetzt wirden wir gerne von Dir wissen, welche der folgenden Molkereiprodukte Du regelmaRig konsumierst?” Basis: Konsum mind. mehrmals pro Monat n=394
*Andere (offenes Textfeld): Kefir




Kriterien Kauf Milchprodukte WallDecaux
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Immerhin ein Drittel legt Wert auf Regionalitat von Molkereiprodukten

Welche Kriterien sind Dir beim Kauf von
Molkereiprodukten wichtig?

I 9
Geschmack 76% 68% der Manner legen

Qualitat 61% | Wert auf Quialitat — bei den
' Frauen sind es 55%

GUnstiger Preis I 49%

Regionalitdt I 34%

Inhaltsstoffe/ Zutaten I 32%

Nahrwertangaben I 26%
38% der Frauen legen

Bio IS 24% Wert auf Inhaltsstoffe — bei
den Mannern sind es 25%

Marke mETT21%
Hoher Proteinanteil s 15%
Laktosefrei W 8%
Design der Verpackung B 5%
Sonstiges* 1 1% » Gesamt
Nichts T 2%

Frage: ,Welche Kriterien sind Dir beim Kauf von Molkereiprodukten wichtig?” Gesamt N=404, Manner n=192, Frauen n=212
*Sonstiges: fairer Preis fur Erzeuger, Verpackungsgrof3e, Tierwohl




Point of Sale WallDecaux
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Molkereiprodukte werden hauptsachlich im Supermarkt gekauft

Wo kaufst Du Deine Molkereiprodukte?

Discounter 65%

Supermarkt _ 83%

16% der Norddeutschen
kaufen Molkereiprodukte
in Bio-Laden (vgl. Ost 10%)

Bio-Laden [ 12%

Frisch vom Bauern bzw. auf dem
o)
Markt ' 10%

Beim Kiosk um die Ecke . 6%

Woanders* | 1% = Gesamt

Frage: ,Und von welchem Hersteller kaufst Du regelmafig Molkereiprodukte?” Mehrfachantwort, Basis: Kaufe mindestens einmal im Monat Molkereiprodukt, Gesamt n=398. Nord n=70
*Woanders: Drogerie




Konsum vegane Produkte WallDecaux
Fast die Halfte ist mit veganen Ersatzprodukten in Berihrung gekommen

Greifst Du auf vegane Ersatzprodukte zu Molkereiprodukten
zurlck und wenn ja in welcher RegelmaBigkeit?

27% der Frauen konsumieren
. immer oder manchmal
5% vegane Ersatzprodukte (vgl.
Manner 23%)

Ja, immer

740

Frage: ,Greifst Du auf vegane Ersatzprodukte (z.B. Soja, Hafer, Mandel etc.) zu Molkereiprodukten zurlick und wenn ja in welcher Regelmafigkeit?” N=404, Manner n=192, Frauen n=212

46% greifen mind.

Ja, manchmal ' 20% = selten auf vegane
Ersatzprodukte zuruck

Ja, aber selten ' 21%
57% der Manner

_ _ konsumieren nie vegane
Nein, nie - 53% Ersatzprodukte
(vgl. Frauen 50%)

» Gesamt



WallDecaux

Wirkung von OOH




Einfluss Werbung aut Kaufentscheidung WallDecaux
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Befragte sind gegenuber Inspirationen zu Lebensmitteln offen!

Bei welchen Produktkategorien lasst Du Dich auf dem

oA 42% der Norddeutsch
Weg zum Geschéft inspirieren? ot el

lassen sich zu
Lebensmitteln auf dem

_ ' Weg zum Geschaft
Lebensmittel [T 39% inspirieren

Bekleidung T 30%

Kosmetik/ Korperpflege [T 25%
Elektronik T 16%

Alkohol B 159%

Reinigungsmittel I 15%
Andere* | 1%

Nichts 46% » Gesamt

Frage: , Bei welchen Produktkategorien lasst Du dich auf dem Weg zum Geschéft inspirieren?” Mehrfachantwort, Gesamt N=404. Nord n=72
*Andere: Blicher, Dekoration




0N

A
VINSIGHTS.

WallDecaux Premium Out of Home

Wall GmbH
Unternehmenszentrale
FriedrichstrafSe 118
10117 Berlin

T +49 30 33899-0
info@walldecaux.de ,
o walldecaux.de B
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