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Nachweis der regionalen Aktivierungsleistung von OOH
im Vergleich zu weiteren Mediazeitraumen

EINSATZ
Einladungspostkarten, TV Beitrag, (WDR) OOH
75 regionale CLP in K&In (Lindenthal / Rodenkirchen)
(3 Motive) KW 27.02.- 13.03.18

\WERT
Ca. 20.000€

{ODE
Vergleich softer und harter Erfolgsindikatoren vor, wahrend &
nach dem Medieneinsatz

NGSZEITRAUM
30.01.-10.04.2018
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Softe Erfolgsindikatoren

nebenan.d

,I F O Anstieg der Browsereingaben im
OOH-Zeitraum

1 /] O Anstieg der Google-Suchanfragen im
OOH-Zeitraum

Vor OOH: Nachwirkung TV Beitrag Ausstrahlung 19.02.2018 + Postkarten Sendungen/Einladungen

WallDecaux

Premium Out of Home

Durchschnittliche App-Erstoffnungen

Vor OOH - 47%
Wihrend OOH _ 65%
Nach OOH - 45%
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® @ Anstieg Erstoffnungen

OOH und die Kombination vorheriger
Postkarten-Sendungen bewirken die

hochste App-Offnungsrate!




Harte Erfolgsindikatoren WallDecaux
Hochste Neu-User-Rate bei OOH im Mix!

(2) OOH Zeitraum* (3) Verteilung Einladungskarten

Verteilung Einladungs-
karten in OOH Region

(1) TV Beitrag WDR

® o

30.01.2018 19.02.2018 27.02.2018 13.03.2018 10.04.2018

(1) Kein OOH + keine Einladungskarten (TV Beitrag) | 1%

(2) Mono OOH W 3,5%

(3) Mono Einladungskarten I 6,2% N\
Die Kombination aus OOH und Einladungskarten
OOH + Einladungskarten* [ 33% > ergab ein Plus von durchschnittlich 33% neuer User
pro Nachbarschaft.
® @ Neue User pro Nachbarschaft** /

*VVor dem OOH Zeitraum wurden in drei definierten Gebieten Einladungskarten verteilt., **Berechnung: Verifications pro Hood / Verifications insgesamt



Key Insights Media-Mix

nebenan.de

NEBENAN.DE”
Sowohl die Google-Suchanfragen als auch die Browsereingaben sind
im OOH-Zeitraum merkbar gestiegen.

,NEBENANAN.DE"
OOH aktiviert zum App-Download, insbesondere in Kombination mit
vorherigen personlichen Einladungspostkarten!

USER
Die Verifikationsrate neuer User ist besonders hoch wahrend dem
OOH-Zeitraum bei vorheriger Verteilung von Einladungspostkarten.

Key Lea rni OOH im Mix :

vil ¢ — kurbelt die Onlineaktivititen an
— aktiviert zum App Download und

— pusht den Eintritt in soziale Netzwerke!
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Wall GmbH
Unternehmenszentrale
FriedrichstralSe 118
10117 Berlin

T +49 30 33899-0
info@walldecaux.de
g walldecaux.de

Nur zu Belegzwecken und flir den internen Gebrauch. Keine Veroffentlichung und Weitergabe an Dritte gestattet.
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